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Laaja kohdeyleisö: Some tarjoaa valtavan kohdeyleisön, joka kattaa eri 
ikäryhmiä, demografisia tietoja ja kiinnostuksen kohteita. Tämä 
mahdollistaa brändin tavoittamisen ja sitouttamisen monipuolisesti.

Vuorovaikutus ja sitouttaminen: Sosiaalinen media tarjoaa 
ainutlaatuisen mahdollisuuden suoraan vuorovaikutukseen asiakkaiden 
kanssa. 

Brändin persoonallisuuden esilletuominen: Some antaa tilaisuuden 
näyttää yrityksen persoonalliset ja inhimilliset puolet. Tämä auttaa 
rakentamaan luottamusta brändiin.

Tiedonkeruu ja palautteen saaminen: Sosiaalinen media tarjoaa 
arvokasta tietoa asiakkaiden mieltymyksistä, käyttäytymisestä ja 
palautteesta. Tämä tieto auttaa brändejä kehittämään tuotteitaan ja 
palveluitaan paremmin vastaamaan asiakkaiden tarpeita.

Kustannustehokas markkinointi: Sosiaalinen media tarjoaa 
mahdollisuuden kohdistettuun mainontaan, mikä tekee siitä 
kustannustehokkaan vaihtoehdon perinteiseen mainontaan verrattuna. 
Pienetkin brändit voivat saavuttaa suuren yleisön pienemmällä budjetilla.
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Miksi some?
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Brändi

Mielikuva = Mielipide

Brändi on se, mitä asiakkaat ajattelevat ja 
tuntevat sinun yrityksestä tai tuotteesta.



Brändi
(yritys)

Asiakas
päättää

Asiakaskokemus
+ /  -

Sisällöntuotanto
Kommunikointi

+ / -

Tuote
(asiakaspalvelu, myynti)



Miksi some on tärkeä 
brändäyksen 

kannalta?

Some mahdollistaa suoran ja laajan 
yhteydenpidon kohderyhmään.

Haluatko tietää lisää?

Aito ja puhutteleva sisältö toimii!



Peilaatko 

somekanavia 

oman some- 

käyttäytymisen 

kautta?



Kohdista viestisi oikeille 
kohdeyleisöille: Tunne kohdeyleisösi 
ja pyri luomaan sisältöä, joka resonoi 
heidän kanssaan. 

Ymmärrä, mitkä sosiaalisen median 
alustat ovat tärkeimpiä 
kohdeyleisösi kannalta ja keskity 
niihin.

Brändin kirkastaminen

Jotta tiedät mitä teet ja kenelle 
haluat puhua on tiedettävä kuka 
olet - brändin sanoma ja arvot. 

Oikeanlaiset sisällöt tukevat 
brändisi pitkän aikavälin 
tavoitteita.

Koko sanoma voi elää, hioutua ja 
muuttua ajan saatossa.

Joskus kory 

löytyy 

vahingossa!



Suurin osa kohderyhmästäsi 
ei ole ostoaikeissa 

tai aktiivisesti ajattele tuotteidesi 
ostamista

Pieni osa on 
juuri 

hakemassa 
tietoa ja 
lankeaa 
taktisiin 

mainoksiin

Some on läsnä 
silloinkin kun 

aktiivinen 
ostovaihe ei 

asiakkaalla ole 
mielessä

ADS

Lehdet

Radio

Verkko-
sivut



Miksi yrityksesi on olemassa?
Mitä yrityksesi haluaa saavuttaa?
• Esim. ”Edistämme terveyttä ja
hyvinvointia herkullisilla ruoilla.”

Olemassa olon tarkoitus

Arvot*

Lupaus*

Mitkä ovat yrityksesi “pelisäännöt” tai 
periaatteet, jotka kertovat, mikä on yrityksellesi 
tärkeää?
• Esim. ”Laatu, terveys ja nautinto ohjaavat meitä.”

Mikä on yrityksen sitoumus tai arvolupaus, 
jonka haluat antaa asiakkaille, siitä mitä he 
voivat odottaa saavansa yrityksen tuotteista 
tai palveluista.
• Esim. ”Nauti terveellisistä herkuista ilman
syyllisyyttä.”

Mitä haluat viestiä maailmalle?
Mitä haluat kuluttajien liittävän brändiisi?
• Esim. ”Terveyttä ja nautintoa – yhdessä
mahdollista.”

Viesti*



Mikä tekee brändistäsi ainutlaatuisen?
Miksi kuluttajien tulisi valita juuri sinun 
brändisi?
• Esim. “Uniikit terveysruoat, jotka yhdistävät
laadun, terveyden ja nautinnon.”

Kilpailuetu

Kiteytys Lyhyt, kaksi tai kolme lausetta riittää.

”Tuomme terveyden ja nautinnon yhteen 
ainutlaatuisilla terveysruoillamme. Laadukkaat herkut 
ohjaavat meitä, ja lupauksemme on tarjota
asiakkaillemme makuelämyksiä ilman
syyllisyyttä. Innostamme hyvinvointiin ja jaamme
iloa ympärillemme.“



Kuka on asiakas?

Tunne kohdeyleisösi ja luo sisältöä, 
joka resonoi heidän kanssaan. 

Mitä sosiaalisen median alustoja käyttää?

Kohdista viestisi oikeille kohdeyleisöille!



ARVOT:
Laatu, terveys, nautinto

VIESTI:
Yhdessä ja ilolla

LUPAUS:
Ilman syyllisyyttä

Asiakas 1*
Kotihenkilö Mirja-Mikko
Lapset on ruokittava, helppous 
viehättää, mutta terveellisyydestä ei 
tingitä. Laatu ja 
kotimaisuustietoinen!

Asiakas 2
Opiskelija Aino-Armas
Budjetti on tiukka, mutta 
herkutteluun löytyy rahaa. Ystävät ja 
vastuulliset trendit tärkeitä!

Asiakas 3*
Business Pirkko-Panu
Rahaa on aikaa ei. Ystäville parasta ja 
ruoka tulee valmiina tai netistä. Laatu 
ja kotimaisuustietoinen!



ARVOT:
Laatu, terveys, nautinto:
Luomu, kotimaisuus, 
ravintoarvot, sopivat 
pakkauskoot, säilyvyys

VIESTI:
Yhdessä ja ilolla: 
Lapset mukaan

LUPAUS:
Ilman syyllisyyttä: 
Porkkanat käteen ja karoteenit 
sisään

Asiakas 1
Kotihenkilö Mirja-Mikko

Lapset on ruokittava, helppous 
viehättää, mutta 
terveellisyydestä ei helpolla 
tingitä. Laatu ja 
kotimaisuustietoinen!



Laatu, terveys, 
nautinto:
Luomu, kotimaisuus, 
ravintoarvot, sopivat 
pakkauskoot, 
säilyvyys

Yhdessä ja ilolla: 
Lapset mukaan

Ilman syyllisyyttä: 
Porkkanat käteen ja 
karoteenit sisään

Kuvittele 

tämä 

videoksi!



ARVOT:
Laatu, terveys, nautinto:
Luomu, kotimaisuus, maku

VIESTI:
Yhdessä ja ilolla: 
Tyylillä ja luontevasti

LUPAUS:
Ilman syyllisyyttä: 
Toimii sellaisenaan ja blinginä

Asiakas 3
Business Pirkko-Panu

Rahaa on, aikaa ei. Ystäville 
parasta ja ruoka tulee 
valmiina tai netistä. Laatu ja 
kotimaisuustietoinen!



Laatu, terveys, 
nautinto:
Luomu, kotimaisuus, 
maku

Yhdessä ja ilolla: 
Tyylillä ja luontevasti

Ilman syyllisyyttä: 
Toimii sellaisenaan ja 
blinginä



Lojaliteetti brändiin 
mitataan arjen ja 

uusintaoston välissä.

Asiakassuhde löytyy tietoisuuden ja 
oston jälkeen.

Miten pysyä asiakkaan mielessä?

Sitoutunut ostaja on sinun myyjä.



Tämä ei ole 
brändisisältöä.
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Hyvä brändisisältö on 
selkeä ja hyvä tekijöille 
sekä vastaanottajille.



Onnistuneen 
brändityön kulmakiviä 
on johdonmukaisuus

● Tunnistettava ilme
● Tunnistettavat värit, 

elementit, fontit
● Tunnistettava pakkaus
● Tunnistettava ääni
● Tunnistettava tuote
● Tunnistettava palvelu
● jne

Muutokset 

sallittuja, 

varo sälää!



Ääntä ei 
ole, jos 
ääntä ei 
pidä.

Somessa brändiuskollisuutta on 
mahdollisuutta kasvattaa ja ylläpitää 
aktiivisella vuorovaikutuksella seuraajiesi 
kanssa. Vastaa kommentteihin, kysymyksiin 
ja viesteihin ja osoita, että välität asiakkaiden 
mielipiteistä ja palautteesta.

Kuinka 
monta 
kasvotonta 
some- 
postausta 
muistat?



Henkilöbrändin 
kanssa on 

luonnollisempi 
keskustella.



Seuraamalla sosiaalisen median 
suoritusta ja analysoimalla tuloksia 
säännöllisesti näet mikä sisältö toimii 
parhaiten ja miten voit parantaa 
brändäysstrategiaasi.

Kattavuus,
Sitoutuminen, 
Näyttökerrat,
Näyttömäärät



Meta mainoskirjasto



Näyttökerrat

Kertoo, kuinka monta 
kertaa kampanjan 
sisältöjä on kaiken 
kaikkiaan näytetty.

Kattavuus

Kertoo, kuinka monta 
kertaa kampanjan 

sisältöjä on näytetty 
per yksittäinen 

henkilö.

Aloitussivun 
näytöt

Kertoo niiden kertojen 
lukumäärän, kun 
henkilö klikkasi 

mainoksen linkkiä ja 
latasi onnistuneesti 

kohteena olevan 
verkkosivun.

Linkin 
klikkaukset 

Kertoo, kuinka moni 
on siirtynyt mainoksen 

kautta ohjatuille 
verkkosivuille.

Näyttötiheys

Kertoo, kuinka monta 
kertaa mainosta on 

keskimäärin näytetty 
yhdelle henkilölle.

Mittarit

Sitoutuneisuus

Julkaisuun 
sitoutuminen sisältää 

kaikki mainosten 
näyttämisen aikana ja 

niiden perusteella 
suoritettavat 

toiminnot.

Sisällön 
katselu

Kertoo, kuinka moni 
kävijä on avannut 
laskeutumissivun 

ponnahdusikkunan.

Liidi

Kertoo, kuinka moni 
potentiaalinen kävijä 

on siirtynyt 
laskeutumissivun 

ponnahdusikkunoiden 
painikkeesta 
eteenpäin.



Mainoksia eri kuukausilta



Menestyneimmät mainokset 
Näyttökerrat



Menestyneimmät mainokset
Linkin klikkaukset



Menestyneimmät mainokset
Sitoutuminen
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Herätä huomiota ja jää 
mieleen.
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Somekäyttäjät

Jokin somealusta on päivittäin käytössä 
59 -78 prosentilla kaikissa ikäryhmissä.

DNA:n digitaalinen elämä 2023 -raportti

Some on tärkeä osa digimainonnan kokonaisuutta.
Orgaaninen = ei maksettu sisältö

Maksettu = sponsoroitu sisältö



Nousevat “piilossa” 
olevat kanavat

● Pinterest
● TikTok

● Meta (Instagram ja Facebook) 
tärkeimmät somemainonnan 
kanavat. Mainonnan valmistaminen 
yhden kanavan kautta.

● TikTok on pelkästään videosisältöä 
sisältävä kanava. Mainonta 
onnistuakseen tarvitsee 
videosisältöä.

Muut

● Snapchat (pikaviestin)
● Youtube (videokanava)
● X
● Linkedin (B2B)

Pienen 

budjetin 

mainonta = 

valitse yksi 

kanava!

Käyttäjien 

intensiteetti 

ja toiston 

voima.
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Brändikokemus

Kokemus, jonka asiakkaat kokevat 
vuorovaikutuksessa yrityksen tai tuotteen 

kanssa. 

Missä kohtaamispisteissä viestit asiakkaallesi?

Brändikokemus voi muodostua myös 
kokeilematta brändin tuotetta tai palvelua.



Brändikokemuksen 
rakentaminen

Herätä tunteita ja lunasta tunnetason lupaus.

Kasvata näkemystä kohdeyleisön nykyisistä sekä tulevista tarpeista ja toiveista. 
Näkemyksen päälle sanoita brändin merkitys ja visualisoi se koskettavalla 

tavalla. 

Onko brändilläsi esteitä poistettavana?



https://www.instagram.com/reel/Cyu6j4pNRDI/?utm_source
=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
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Milloin julkaiset?

Silloin kun brändilläsi on asiaa ja 
suunnitelman mukaan!



Sisältötyypit ja teemat: Määritä, millaisia sisältöjä aiot jakaa. 
Voit käyttää esimerkiksi kuvia, videoita, tekstejä, kyselyitä, 
tarinoita jne. Samalla määrittele teemat tai aihealueet, jotka 
ovat relevantteja kohdeyleisöllesi.

Julkaisutiheys: Päätä, kuinka usein julkaiset sisältöä eri 
kanavilla. Tämä voi vaihdella alustan ja yleisön mukaan.

Sisältökalenteri: Laadi aikataulu sisältöjen julkaisulle. 
Huomioi erityiset kampanjat ja tapahtumat, messut jne jotka 
vaikuttavat sisällön suunnitteluun ja aikatauluun.

Sisällön luominen: Luo ja suunnittele sisältö etukäteen. Huomioi 
visuaalinen houkuttelevuus, merkityksellisyys ja 
vuorovaikutteisuus.

Vuorovaikutus ja seuranta: Varaa aikaa vastaamiseen 
kommentteihin, kysymyksiin ja viesteihin sekä julkaisujen 
toimivuuden havainnointiin

Iterointi ja optimointi: Arvioi säännöllisesti suunnitelman 
toimivuutta ja tee tarvittavat muutokset parantaaksesi sitä.2024

Suunnitelman 
teko

Tiedät jo:
Kohderyhmät
Tavoitteen 
(brändäys)
Arvot ja äänen
 teko



1 Tammikuu

Uuden vuoden toivotus 

2 3

Vaikuttajayhteistyön 
resepti

4 5 Helmikuu

Yrityksen vastuullisuus

6 7

Uudet pakkaukset

8 9 maaliskuu

Miksi kannattaa valita 
kotimaista luomua?

10

11 12

Arvonta (tuotekassi)

13 14  Huhtikuu

Tuotejulkaisu (video)

15

Tuotejulkaisu (video)

16
Rekomuistutus (tiedote)

17

Tuotejulkaisu

18 toukokuu

Tuotejulkaisu (karuselli)

19

* Juhlapöydän porkkala 
resepti

20 

Tuotejulkaisu (video)

21

Rekomuistutus (tiedote)

22 Kesäkuu

Tuotejulkaisu

23

Asiakaspalaute

24

Tuotejulkaisu

25

Tuotejulkaisu

26

Tuotejulkaisu (video)

27 Heinäkuu

Mökkiresepti

28

Asiakaspalaute

29

Tuotejulkaisu

30

Tuotejulkaisu

31 Elokuu

Kotiinkuljetukset 
(tiedote)

32

Välipalaresepti 
koululaiset

33

Tuotejulkaisu

34

Tuotejulkaisu

35

Kotiinkuljetukset 
muistutus (tiedote)



● Somessa julkaistavien sisältöjen yksi tavoite 
on toimia myynnin tukena. Myynnilliset 
sisällöt hyötyvät siitä, että niissä on 
selkeä toimintakehotus (Call to Action) 

● CTA ohjaa katsojia kohti haluttua toimintaa, 
kuten verkkosivuston vierailua, 
tarjouspyynnön lähettämistä tai uutiskirjeen 
tilaamista, tilaamista jne

● Muista muotoilla CTA selkeästi ja 
ymmärrettävästi, jotta se innostaa 
seuraajia toimimaan kehotteen mukaisesti

2024

Myynnilliset
sisällöt



Esimerkki: kampanja
Resepti / juhlapöytä / viikon julkaisut
JULKAISUT Video 

porkkalan 
valmistuks
esta + 
Porkkala on 
vegaaninen 
vaihtoehto 
kylmäsavulo
helle

Kuva jossa 
tarjoulueh
dotus 
porkkalast
a 
+ Porkkala 
on 
juhlapöydän 
yllätys

Video 
missä 
porkkalaa 
syödään 
pihalla 
juhlissa + 
Aiotko sinä 
valmistaa 
porkkalaa 
tänä 
kesänä?

STOORIT Valmistus 
video
CTA: tästä 
reseptisivul
le 
(verkkosivu
t)

Kuva jossa 
tarjoulueh
dotus 
porkkalast
a 

Video 
missä 
porkkalaa 
syödään 
pihalla 
juhlissa

Kuva +
Kysymys-
tarra 
oletko 
valmistanut 
porkkalaa?



Esimerkki: maksettukampanja
Resepti / juhlapöytä / 2kk julkaisut
Video 
porkkalan 
valmistuks
esta

Video 
porkkalan 
valmistuks
esta

TAUKO Kuva 
jossa 
tarjoulueh
dotus 
porkkalast
a

Kuva 
jossa 
tarjoulueh
dotus 
porkkalast
a

TAUKO Video 
missä 
porkkalaa 
syödään 
pihalla 
juhlissa

Video 
missä 
porkkalaa 
syödään 
pihalla 
juhlissa

CTA: tästä 
reseptisiv
ulle 
(verkkosiv
ut)

CTA: tästä 
reseptisiv
ulle 
(verkkosiv
ut)

CTA: tästä 
reseptisiv
ulle 
(verkkosiv
ut)

CTA: tästä 
reseptisiv
ulle 
(verkkosiv
ut)

CTA: tästä 
reseptisiv
ulle 
(verkkosiv
ut)

CTA: tästä 
reseptisiv
ulle 
(verkkosiv
ut)



● Tarkista, onko suunnittelemaasi julkaisuajankohtaan jo 
ajastettu muita kokonaisuuksia

● Tehokas somekampanja sisältää viestittävästä aiheesta 
useamman julkaisun eli ajallisesti hajautetun 
julkaisukokonaisuuden

○ Some trendejä voi ja saa hyödyntää julkaisuissa
○ Saa kokeilla! Testaamalla usein selviää onko sisältöidea 

jatkamisen arvoinen

● Osallistava sisältö innostaa seuraajia jakamaan, 
kommentoimaan ja osallistumaan keskusteluun

● Huolehdi laadukkaasta brändin mukaisesta sisällöstä 
● Pyydä apua asiantuntijalta sisällön tuottamiseen tai 

tarkistamiseen tarvittaessa

2024

Kampanjat



Porkkanasta 
palasiksi

● Mikä se on?
● Minkä värinen se on?
● Miltä se tuntuu?
● Missä se kasvaa?
● Miksi se kasvaa?
● Kuka kasvattaa?
● Miksi se on erityinen?
● Miten se on aito?
● Milloin se on hassu?
● Miten se on inhimillinen?
● Miten pidät siitä 

hissipuheen?
● Miten saan sen?
● Mistä saan sen?
● Mikä tekee siitä 

arvokkaan?
● Voiko sille nauraa?
● Mitä ei saa sanoa?

Tiesitkö, että…
● Viljelemme
● Kasvatamme
● Tuotamme
● Osaamme
● Tuotteemme sisältää
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Sisällöntuottaja 
kyllästyy sisältöön 

ensimmäisenä.
Iittala



Trendit?



Hups!



Valmiiden pohjien hyödyt



Tekstillä vai ilman?



Tiedota brändinä



Kuvakoot (kanavakohtaiset)
Videon suunta (pysty / vaaka)
Versioinnit (stoorit / julkaisut)



a
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Esimerkki

STORY
FEED

● Palveluiden esittely

Huomio:

Ikonien taustaväriä olisi hyvä muuttaa niin, ettei 
kaikkien palveluiden tausta ole samalla värillä. 

Näin ne erottuvat somessa paremmin.

Muutokset 

sallittuja, 

varo sälää!
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Yrityksen tavoite 
brändätessä?

Brändi kuvastaa yrityksen arvoja, persoonallisuutta ja 
lupauksia asiakkailleen.

Selkeä brändi luo tunnistettavuutta ja auttaa 
erottumaan. 

Missä asiassa brändisi on heikko ja missä vahva?



Lähtötilanne

Brändin 
vahvistaminen:
Tarinat, 
reseptit, 
vaikuttajat

Hiljainen sesonki,
Käyttöideat / 
ohjeet, 
“trendi”-videot



Olemme 
uudistuneet? 
Siis mitä!?

Tuotemuutokset | pakkausmuutos
Esim. gluteeniton, pakkauksessa uusi ominaisuus tai materiaali, sisällön määrä vaihtuu



Brändiuskollisuuden kasvattamisen 
mahdollisuus ja ylläpito 

● Aktiivinen vuorovaikutus seuraajien kanssa.
● Osoita, että välität asiakkaiden 

mielipiteistä ja palautteesta (vastaa 
kommentteihin, kysymyksiin ja viesteihin).

● Seuraa mikä sisältö toimii parhaiten ja voit 
parantaa brändäysstrategiaasi (seuraa 
sosiaalisen median suoritusta ja tuloksia 
säännöllisesti).

● Pysy ajan tasalla uusista trendeistä ja 
muutoksista alustoilla. 

● Ole valmis mukautumaan ja muuttamaan 
strategiaasi tarvittaessa.

2024

Miksi ja miten sitä 
somea sitten 
tehtiinkään 
brändäyksen 
näkökulmasta?



Tietosuojasta, tekijänoikeuksista ja muista lainsäädännöllisistä sosiaalisen 
median asioista Suomessa:

● www.tietosuoja.fi: Tietosuojavaltuutetun viraston verkkosivusto tarjoaa kattavaa tietoa 
tietosuojasta Suomessa. Ohjeita tietosuojalainsäädännön noudattamiseen.

● EU:n yleinen tietosuoja-asetus (GDPR): https://tietosuoja.fi/gdpr
● https://ttvk.fi/ Tekijänoikeuden tiedotus- ja valvontakeskus TTVK on Suomen tekijänoikeusjärjestö. 

Sen verkkosivusto tarjoaa tietoa tekijänoikeuksista sekä ohjeita niiden noudattamiseen.
● https://www.finlex.fi/fi/: Suomen lakitiedon verkkopalvelu Finlex, ajantasaista tietoa 

lainsäädännöstä 

Sosiaalisen median alustojen omat ohjeet ja käyttöehdot:
● Jokainen sosiaalisen median alusta tarjoaa omat käyttöehdot ja ohjeet liittyen tietosuojaan ja 

sisältöjen jakamiseen. Tutustu esimerkiksi Facebookin, Instagramin, Tiktokin, X:n, LinkedInin ja 
muiden alustojen omiin ohjeisiin.

● Muista, että lainsäädäntö voi muuttua, joten on tärkeää pysyä ajan tasalla ja tarkistaa 
säännöllisesti viralliset lähteet. Mikäli kyseessä on monimutkainen oikeudellinen kysymys harkitse 
asiantuntijan, kuten lakimiehen, konsultointia.

http://www.tietosuoja.fi
https://tietosuoja.fi/gdpr
https://ttvk.fi/
https://www.finlex.fi/fi/
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APUA!
Jos oma somebrändi on levällään ja kaipaisit 
ammattilaisen apua sisällöntuotantoon, 
somekampanjan tekemiseen tai ihan vaan 
kokonaisuuden suunnitteluun niin otahan 
yhteyttä!

Olemme auttaneet niin pieniä kuin suurempia brändejä 
pääsemään alkuun oman somen kanssa, nostettu brändiä 
isoihin parrasvaloihin sekä ihan vaan huollettu 
asiakkaidemme digitaaliset kanavat tälle vuosikymmenelle.

Kysyminen maksaa 0 € 
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Mainostoimisto 
Kuke

Kukka Kalin
Kukka@kuke.fi
044 285 4077

kuke.fi

https://www.kuke.fi/blogi

