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Karelia a la carte

Karelia a la carte —verkostossa pohjois- ja etelakarjalaiset ravintolat, matkailu- ja elintarvikealan
yritykset tekevat markkinointiyhteistyota Karelia a la carte brandin alla.

Karelia a la carte verkoston visiona on olla tunnettu ja ainutlaatuinen gastronomiaverkosto, jossa
yritykset kayttavat paikallisia raaka-aineita, tuotteita ja palveluita seka tekevat yhteismarkkinointia
Euroopan ja Suomen markkinoilla.

Yritykset ovat sitoutuneet seuraaviin arvoihin:
v’ Paikallisuus

v Karjalaisuus

v' Vieraanvaraisuus

v' Luonto

Verkosto on perustettu vuonna 1991 ja siina on mukana 57 ruoka-alan yritysta. Jasenmaksu 65 € + alv.
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Paikallisuus Karelia a la carte -verkostoyrityksissa

Yrityksessa tarjoiltavien ruokien paaraaka-aineet v’ paikallisuus, karjalaisuus ja omaleimaisuus
ovat ensisijaisesti kotimaisia, mieluiten paikallisia. nakyy rakennuksissa, sisustuksessa ja
Yrityksessa tunnetaan paikalliset tuotteet ja vaatetuksessa seka tarinoissa

palvelut ja niitd kdytetddn oman toiminnan tukena. v’ yrittajan, yrityksen, paikkakunnan tai kylan
Henkilokunta osaa kertoa tuotteiden alkuperan ja historiasta ja nykypaivastd ammentaminen on
se tuodaan esille myos muutoin. hyva tapa lisata tarinoita palvelun “mausteeksi”
Esimerkkeja toteutuksesta: Ruokalistalla:

v Sesongin mukaista ruokaa v tuotteennimi, tuottaja/valmistaja, paikkakunta
v Mahdollisimman vahan ”Séaineita, Tuotteen yhteydessé menukortissa:

"artesaanituotteita”

v’ Kaytetaan paikallisia palveluja, Karelia a la
carte—verkoston yritysten tuotteita

v’ tuotteen nimi, tuottaja/valmistaja, paikkakunta

Jos yrityksessa on myynnissa ulkolaisia
erikoistuotteita, Karelia a la carte-tuotteet
pidetaan niista selvasti erillaan ja merkinnat on

oltava selkeat.
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Karjalaisuus Karelia a la carte -verkostoyrityksissj

Yrityksessa tiedostetaan karjalaisuuden hyodynnettavyys lisaarvoa tuottavana ominaisuutena.
v Karjalaisuus nakyy paikasta riippuen joko perinteisempana tai uudempana versiona.

v Ruokatuotteissa arvostetaan perinteistd makua, vaikka muoto/tarjoilutapa voikin olla
moderni.

v Tervetulleita on myds uudet maut, kunhan liittyminen ruokaperinteeseen on selkeasti
nahtavissa.
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Karjalaisuus Karelia a la carte -verkostoyrityksissa

Esimerkkejatoteutuksesta
Karjalainen maku ja tuoksu:

v' Tuoreet ja laadukkaat raaka-aineet
(monipuolinen kasvisten kayttaminen, liha- ja
maitotuotteet, riista, jarvikalat, marjat, sienet,
luonnonyrtit...), ruokalajit (lihapadat,
karjalanpaisti, rikas piirakkaperinne, puurot ja
vellit), ruoanvalmistustavat
(maitohapposailotytkasvikset, uunissa
hauduttaminen, leivontaperinne: piirakat,
vatruskat, sultsinat, pyorot, leivat, ruisleipa...)

v' Hyddynnetaan vanhaa, perinteista reseptiikkaa

v Ei kayteta turhia lisaaineita, tavoitteena
artesaanituote

Karjalaisuus kaikilla aisteilla:

v

Tuntoaistimus; aidot materiaalit, kivi, pellava,
villa, puu, tuohi, lasi...(ei kertakayttoastioita, ei
muovia)

Aanimaisema: musiikki, tanssi, murre,
hiljaisuus, luonto

Silmin nahtyna; esim. Karelia a la carte-
materiaali monessa muodossaan (esim.
vaatteet, servetit), rakentamiskulttuuri, tekstiilit,
esineet, luonto

Koettuna; avoimuus, aitous, puheliaisuus,
herkkyys (mm. vaikutteita on kautta
vuosisatojen otettu niin idasta kuin lannesta,
"Karjalassa nauru ja itku on herkassa’,
karjalainen puheliaisuus).
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Vieraanvaraisuus Karelia a la carte -verkostoyrityksissa

Tervetuloa ainutlaatuiselle
ruokamatkalle karjalaiseen
keittioon!

Karjala tunnetaan
vieraanvaraisuudestaan. Yrittajat
ottavat asiakkaat vastaan kuten he
olisivat vieraita.

Esimerkkejatoteutuksesta:

v

v

AN

lloisuus, omaleimaisuus ja "lupsakkuus” kuuluu
karjalaisiin tapoihin

Aitoa valittamista ja asiakkaan kunnioittamista
seka kuuntelemista

Huolehditaan yrittajien ja henkiloston
hyvinvoinnista, "uupunut ei jaksa olla
vieraanvarainen”

Palautteen keraaminen ja siihen reagointi
Pidetaan, mita luvataan -periaate

Tarkeinta on, etta asiakkaalle syntyy tunne
vieraanvaraisuudesta
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Luonto Karelia a la carte -verkostoyrityksissa

Luonto kytkeytyy luontevasti yrityksen
toimintaan.

Kaytetaan luonnonmateriaaleja
sisustuksessa, astioissa, somisteissa
ja vaatetuksessa.

Kaytetaan raaka-aineina
luonnontuotteita, jarvikalaa ja riistaa.

Toiminta on ymparistovastuullista,
kestavan kehityksen mukaista.

Esimerkkejatoteutuksesta:

v
v
v

Luonto toimii palveluymparistona
Luonto tarjoaa raaka-aineet

Luonnon hyédyntaminen tehdaan nakyvaksi
viestinnassa mm. nettisivujen kuvat

Uusiutuvat energiaratkaisut, jatteidenlajittelu,
kierratys, kiertotaloudenratkaisut,
hiilijalanjaljenminimointi ja kompensointi,
energiatehokkuuden edistaminen, lahi- ja
luomuraaka-aineiden hyédyntaminen, ruokahavikin
valttaminen ja hyddyntaminen, eldinten hyvinvointi,
ravitsemukselliset innovaatiot, ymparistosta
huolehtiminen
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Luonto Karelia a la carte -verkostoyrityksissa

Lisatiedot:

Johanna Rinnekari, pj. Karelia a la carte —verkosto
Yritysasiantuntija, MKN Yrityspalvelut

p. 040 301 2441
johanna.rinnekari@maajakotitalousnaiset.fi
johanna.rinnekari@proagria.fi
https://www.kareliaalacarte.fi/jasenyys

Kuvat: kareliaalacarte.fi
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D.O. Saimaa

v D.O. -merkki on tunnettu laatumerkki
Euroopassa

v Lyhenne D.O. tulee englannin kielen sanoista
"designation of origin". Merkki kertoo siita, etta
tuote on valmistettu tietylla alueella korkeat
laatukriteerit tayttaen.

v' D.O. -laatumerkki edellyttaa korkeiden
laatuvaatimusten tayttymista koko
tuotantoketjussa seka vastuullista toimintatapaa
ympariston, kestavan kehityksen ja
yhteiskuntavastuun nakokulmasta.

v Alkuperamerkki ilmentaa myos alueensa

kulttuuria ja korostaa sen ruoka- ja
kulttuuriperiman omaleimaisuutta. Tama tukee
perinnon valittamista tuleville sukupolville ja
lisaa tuotteiden kiinnostavuutta raaka-aine- ja
tuotetietoisten kuluttajien keskuudessa.

D.O. -merkityt tuotteet ovat saavuttaneet
suosiota erityisesti Etela- ja Keski-Euroopassa.
Esimerkiksi Ranskassa Champagne-
maakunnassa tuotettu samppanija ja italialainen
Parman kinkku ovat esimerkkeja D.O. -
tuotteista.
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D.O. Saimaa

Designation of Origin Saimaa

v Alueellinen alkupera- ja laatumerkki

v Merkin sloganissa mainittu hyva tarkoittaa paitsi
korkeaa laatua, myos positiivista vaikutusta
ymparistoon, kulttuuriin, alueen
elinvoimaisuuteen ja yhteiskuntaan.

v' D.O. Saimaa -merkittyja tuotteita tai raaka-
aineita kayttavat kuluttajat, ravintolat ja
jalleenmyyjat tietavat tekevansa hyvan, eettisen
ja vastuullisen valinnan.

Saimaa lukeutuu Suomen kansainvalisesti
tunnetuimpiin ja arvostetuimpiin brandeihin.

D.O. Saimaa —merkki tuotteessa viestii niin
kansainvalisille matkailijoille kuin paikallisille
kuluttajillekin tuotteen olevan Saimaalta
kotoisin, laadukas ja puhdas.

D.O. Saimaa —tuottajat, jatkojalostajat ja
jalleenmyyjat liputtavat paikallisen ja
korkealaatuisen tuotannon puolesta.

Etela-Savon maakuntaliitto hallinnoi D.O.
Saimaa -merkin kayttda ja vastaa
alkuperamerkin myontamisesta tuottajille ja

tuotteille.
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D.O. Saimaa

D.O. Saimaa —ruokatuotteet

v

v

Tuoteryhmia ovat liha, kala, marja, vilja,
vihannes, juoma, maito ja mauste

Tuote tai raaka-aine tuotettu, kasitelty ja
jalostettu Saimaan alueella (n. 100 km sateella
Saimaan vesistosta)

Korkealaatuinen valmistusprosessi

Gastronomisten ja yhteiskuntavastuullisten
kriteerien tayttyminen

Kestavan kehityksen mukainen
valmistusprosessi

Merkkia voi hakea myos yksittaiselle tuotteelle

D.O. Saimaa —designtuotteet

v

v
v

Design- ja taidekasityon ammattilaisilla
mahdollisuus erottautua laadulla ja
paikallisuudella

Tuotteet osana Saimaan markkinointia
Ei oteta uusia merkkihakemuksia talla hetkella

We Support —ravintolat

v

Ravintoloiden annoksissa suositaan lahialueen
tuoreita kaloja, sesonkien kasviksia, marjoja ja
hedelmia seka paikallisesti tuotettua lihaa.

Ravintolat on luokiteltu viiden, kolmen ja yhden
tahden We Support -ravintoloiksi sen mukaan,
kuinka paljon keittio kayttaa D.O. Saimaa -
tuotteita.
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D.O. Saimaa

Merkin hakuaika umpeutuu kahdesti vuodessa, maaliskuun ja syyskuun lopussa.

Paatdoksen D.O. Saimaa -merkin myontamisesta tekee Etela-Savon maakuntaliiton nimeama
asiantuntijaraati. Paatdos merkin myontamisesta tehdaan perustuen kokonaisvaltaiseen harkintaan.
Jokainen hakija saa raadilta palautteen perusteluineen, riippumatta hakemuksen hyvaksymisesta.

Lisatietoja:
Tuula Kokkonen, elinkeinopaallikko, Etela-Savon maakuntaliitto
tuula.kokkonen@esavo.fi

040 678 5415
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Geopark on yhtenainen maantieteellinen alue, jolla on kansainvalisesti merkittavaa geologista arvoa.

Geopark kertoo alueensa syntytarinaa ja tuo esille alueen kansainvalisesti merkittavia luontokohteita
seka historiallisia nahtavyyksia.

UNESCO Global Geoparkit ovat kansainvalisesti erittain suosittuja matkailukohteita ja matkailullisen
vetovoiman nakokulmasta ne ovat rinnastettavissa kansallispuistoihin ja UNESCOn
maailmanperintokohteisiin.

Saimaa Geopark sai UNESCO Global Geopark -statuksen kevaalla 2021.

UNESCO Global Geoparkeihin kuuluu 177 kohdetta 46 maasta. Suomesta UGGp-statuksen ovat
saaneet Saimaa Geopark, Rokua Geopark, Lauhanvuori-Hameenkangas Geopark seka Salpausselka
Geopark.

Saimaa Geopark ry:n tavoitteena on kehittaa luontomatkailua Etela-Karjalan ja Etela-Savon
maakuntien alueella. 65 geokohdetta muodostavat etelaisen Saimaan alueella mielenkiintoisen ja
vetovoimaisen matkailuympariston, joka mahdollistaa uudenlaisen monipuolisen tuotteistuksen
erilaisille matkailun ja vapaa-ajan kohderyhmille.

SAIMAA
= GEOPARK

FINLAND
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Saimaa Geopark, Geofood

v' Geofood on paikallista, kestavin menetelmin tuotettua ruokaa, jonka juuret Saimaa Geoparkin al
ovat jaakauden muovaamassa luonnossa, moreeniharjuissa joiden puhtaat luontaiset aromit ja
kivennaisaineet valittyvat upeana makunautintona.

v' Geofood erottuu muista merkeista vahvasta geologisen tarinansa ja hienon kansainvalisen verkostonsa
ansiosta.

v" Apua Geofood statuksen hankkimiseen saa mm. Norjassa sijaitsevan Magma Geoparkin entinen
johtaja Sara Gentilini

GEOfood-VISIO

v GEOfood-merkilla on selkea filosofia: paikallisyhteisdjen tukeminen sekd UNESCO Global Geoparkien
kokonaisvaltainen ja alhaalta ylospain suuntautuva lahestymistapa ovat myos GEOfood-brandin ydin.

v' GEOfood-brandin juuret ovat UNESCO Global Geoparkeissa, ja niita voidaan kayttaa vain nailla
alueilla.

v" On tavoitteena, ettd vuoden 2023 loppuun mennessa GEOfood-brandi on kaytdssa vahintaan 30 %:ssa
en 2025 mennessa 10 %:ssa muualla maailmassa sijaitsevista geoparkeista.
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Kriteerit GEOfood-tuotteille ja tuottajille

1. GEOfood-logoa saavat kayttaa vain UNESCO Global Geoparkin alueella sijaitsevat tuottajat tai
yritykset.

2. Geoparkin on tehtava Magma Geoparkille hakemus GEOfood-brandiin liittymiseksi.

3. Kukin Geopark on vastuussa logon kaytdsta ja kriteerien noudattamisesta.

4. Yritysten tai viljeltyjen peltojen ja maatilojen sijainnin perusteella kukin Geopark voi paattaa,
perustetaanko Geoparkiin yhteydessa oleva puskurivyohyke.

5. Puskurivyohykkeen valinta on kuvattava etiketissa yhdessa muiden geologisten tietojen kanssa.
Puskurivyohykkeen valinta on perusteltava sill3, etta tuotteet tai tehdas sijaitsevat lahella Geoparkin rajoja
jaltai geologisen ilmion alueella.

6. Tuottajien on sijaittava Geopark-alueella tai valitulla puskurivyohykkeella. GEOfood-tuottajat eivat voi
sijaita Geoparkin tai puskurivydhykkeen ulkopuolella.

7. GEOfood-tuotteiden raaka-aineiden on oltava peraisin Geopark-alueelta (tai puskurivydhykkeelta).
8. Raaka-aineita voidaan prosessoida Geoparkin ja/tai puskurivyohykkeen ulkopuolella.
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Saimaa Geopark, Geofood

GEOfood-kriteerit ravintoloille
1. GEOfood-logon on oltava selvasti nakyvissa ravintolassa ja niiden markkinointimateriaaleissa.

2. GEOfood-menujen inspiraation pitaa kummuta alueen geologisesta perinndsta ja ilmentaa menujen
tarkeytta Geoparkille. Asiakkaat voivat kokea geologisen perinndn makuaistillaan. Mikali mahdollista, tilaan
luodaan paikallisen ympariston tunnelmaa.

3. GEOfood-menuista vahintaan 50 % pitaa muodostua GEOfood-raaka-aineista. Lisatyn suolan ja sokerin
ei tarvitse olla peraisin Geopark-alueelta (naita ei lasketa mukaan 50 %:n alkuperavaatimukseen).

4. GEOfood-ravintoloissa tulisi olla tarjolla vahintaan yksi kausittaisesti tai vuosittain vaihtuva GEOfood-
menu.

5. Geoparkien ja ravintoloiden vastavuoroinen markkinointi logojen kayton, infolehtisten ja verkkosivujen
(virallinen verkkosivusto, sosiaalinen media, lehdistotoimisto jne.).

6. Ravintola raportoi vuosittain tai sopimuksen mukaan Geoparkille GEOfood-toiminnastaan.

SAIMAA
~— GEOPARK

FINLAND
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GEOfoodin TAVOITTEET

v" Vahvistaa paikallisten sidosryhmien ja Geopark-
identiteetin valisia yhteyksia.

v' Paatavoitteena on lisata suuren yleison
tietoisuutta paikallisen ruoan ja geologisen
perinnon yhteyksista. GEOfood-
tuotemerkinnodissa korostetaan alueen
geologisen perinnon erityisyytta ja sen
vaikutuksia alueen ruoka- ja kulttuuriperintoon.

v' GEOfood-brandin tavoitteena on luoda
UNESCO Global Geoparkien valille
kumppanuusverkosto ja vahvistaa kaupunkien
ja maaseudun valista vuorovaikutusta.

SAIMAA
== GEOPARK

FINLAND

GEOfood-TOIMET mm.

v

Kestavan kehityksen tukeminen: GEOfood-
brandia voivat kayttaa vain yritykset, jotka
tayttavat tietyt ymparistostandardit:

Biologisen monimuotoisuuden edistaminen ja
maaperan laadun parantaminen vastuullisten ja
kestavien maanviljelykaytantojen avulla.

Tuottaa terveellista ruokaa ei-kemiallisten
tuholais- ja rikkakasvien torjuntakaytantojen
avulla.

Vesivarojen vastuullinen kaytto, jatteiden
kierratys ja kausituotteiden kasvattaminen

GEOfood-sertifikaatin voivat saada paikalliset
pienet ja keskisuuret yritykset

Geopark tukee paikallisia yrityksia
mainostamalla niita ja kayttamalla nuggnJ

palveluja erilaisissa tapaht w’ KOTITALOUSNAISET



Saimaa Geopark, Geofood

Talla hetkella Saimaa Geopark, Geodood —merkkia kayttavia yrityksia ei ole. Saimaa Geopark on mukana
seka kansainvalisissa etta kotimaisissa hankesuunnitelmissa. Hankkeiden toteutuessa, geofoodista

kiinnostuneiden yritysten on mahdollista osallistua kansainvaliselle makumatkalle ja tutustua geofoodin
paremmin.

Lisatietoja:

Mikko lkavalko, Puistonjohtaja, Saimaa Geopark
mikko.ikavalko@saimaageopark.fi

040 5720797
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Euroopan unionilla on maataloustuotteiden ja elintarvikkeiden nimia suojaava EU:n nimisuojajarjeste
jonka puitteissa elintarvikkeiden nimet voidaan suojata alkuperanimityksina (SAN), maantieteellisina
merkintoina (SMM) tai aitoina, perinteisina tuotteina (APT).

v Jarjestelma on sama kaikissa EU-maissa.

v Suojauksen tavoitteena on edistda monipuolista maataloustuotantoa, suojata tuotenimia vaarinkaytolta
ja jaljittelylta seka antaa kuluttajille tietoa tuotteen erikoisluonteesta.

v Kuluttajat haluavat tietda, missa ja miten elintarvikkeet on valmistettu, seka kuulla niiden erityisyydesta.
Kuluttajalle nimisuoja onkin tae siita, etta tuotteen alkupera ja tuotantotapa tiedetaan.

v" Merkin antamaa lisaarvoa voivat hydodyntaa myds monet muut paikalliset toimijat kuin itse tuotetta
valmistavat yritykset. Esimerkiksi ravintolat, agroturismi ja kulttuuriaktiviteetit saavat lisaarvoa omaan

toimintaansa suosimalla nimisuojatuotteita, silla nimisuoja lisaa tunnettuutta niin Suomessa kuin
maailmallakin.
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Suojattu alkuperanimitys
(SAN) voidaan myontaa
tuotteelle, jonka laatu tai
ominaisuudet johtuvat
olennaisesti tai yksinomaan
sen maantieteellisesta
alueesta. Myos kaikkien
tuotantovaiheiden on
tapahduttava kyseisella
alueella.

EU:n nimisuojaluokat

Suojattu maantieteellinen
merkinta (SMM) voidaan
myontaa tuotteelle, jonka
tietty laatu, maine tai muu
ominaispiirre johtuu paaosin
sen maantieteellisesta
ymparistosta.
Tuotantovaiheista ainakin
yhden on tapahduttava
kyseisella alueella.

Aito perinteinen tuote
(APT) voidaan myontaa
tuotteelle, jolla on perinteinen
koostumus tai tuotantotapa.
Tuotetta voidaan valmistaa
missa tahansa EU:n alueella,
mutta tuote on valmistettava
rekisteroidyn
valmistusmenetelman ja
ainesosaluettelon mukaisesti.

MAA- JA
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EU:n nimisuojan hakeminen

Voinko hakea tuotteelle nimisuojaa?

Onko tuote erityinen ja eroaa
muista vastaavista tuotteista?

Onko koossa useamman
yrityksen tai toimijan
muodostama ryhma?

tyyko tuotteelle selkedt
imet, johon kaikki
hakijaryhmédn muodostavat
jdsenet voivat sitoutua?

Liiﬂ¥yk6 fuotteen nimi
al erityisyys...

Tuotteelle voi hakea Tuotteelle voi hakea
Aito perinteinen tuote Suojattu alkuperdnimitys
(APT) -suojausta (SAN) tai Suojattu maantieteellinen
merkintd (SMM) -suojausta.

Tuotteelle ei voi hakea
nimisuojausta.

Yksittéinen toimija ei
voi hakea tuotteelleen
nimisuojaa. Hanki
mukaan liséd yrityksid,
tuottajaorganisaatioita
tai muita toimijoita.

Yhteisten nimittdijien
|6ytémiseen kannattaa
varata riittdvasti aikaa jo
resursseja. Jos yhteistd
sdveltd ei 18ydy, suojausta
ei kannata hakea.

ei mihink&dn, nimi on yleisnimi

Tarkat hakuohjeet ja menettelyt 16ydédt Ruokaviraston sivuilta:

https:/ /www.ruokavirasto.fi/yritykset/elintarvikeala/valmistus/elintarvikkeista-annettavat-tiedot /eun-nimisuojajarjestelma /
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Suomalaiset nimisuojatuotteet

Suomalainen Hedelmélikoon,
Suomalainen Vodka
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EU:n nimisuoja

Lisatietoa erityisesti nimisuojajarjestelmaan ja
suomalaiseen lainsaadantoon liittyen loytyy Maa- |a
metsatalousministerion ja Ruokaviraston nettisivuilta
ja Aitoja Makuja —sivustolta.
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Artesaaniruokatuote @roﬂgria

Etela-Suomi
* Artesaaniruokatuotteet ovat ainutlaatuisia tuotteita, joissa on paljon makua,
jotka ovat laadukkaita ja joilla on selkea identiteetti

« Nama valmistetaan paaosin paikallisista raaka-aineista ja joiden
alkupera on jaljitettavissa, huolella jalostaen, pienissa erissa ja usein
omalla tilalla

* Artesaaniruotuotteen tuntomerkkina on ammattitaitoinen kasin
tekeminen lapi koko tuotantoketjun

« Artesaaniruoka ja -tuotteet nostavat esiin perinteet ruuanlaitossa, jalostaa
naita perinteita ja luo innovatiivisia tuotteita

« Artesaaniruokatuotteet valmistetaan ilman turhia lisaaineita, jolloin
korostuu tekijan ammattitaito valmistaa tuote laadukkaasti, luonnollisin
menetelmin

 Tuotteen voi sertifioida v. 2023 lahtien

Definition av mathantverk

Inom Mathantverk skapas unika produkter med rik smak, av hog kvalitet och tydlig identitet. Produkterna tillverkas i huvudsak av lokala ravaror
som forddlas varsamt med naturliga processer, i liten skala och ofta pd den egna garden eller i det egna foretaget. Mathantverkaren gar den langa

viigen och utgér fran traditionerna och traditionella metoder, forfinar och utvecklar dem med sin kunskap och innovativa formaga. Kdnnetecknande for

mathantverk ar att ménniskans hand och kunnande dr med i hela produktionskedjan.
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